





Direktoren har ordet

Fremad i alle
retninger?

Instituttsektoren har spilt en viktig
rolle i utviklingen av norsk empirisk
forskning innenfor en rekke felt, og
sektorens bidrag til teoriutviklingen i
de samfunnsvitenskapelige disiplinene
er betydelige. Instituttsektoren har for
eksempel utgjort motoren i Norges
engasjement i EUs ulike rammepro-
gram for forskning, hvor suksessraten
til sine tider har veert stor. Likevel er
det klart at forskningsinstituttene star
overfor store utfordringer de naermeste
arene. Presset kommer delvis ved at de
akademiske kravene til instituttsekto-
ren skjerpes for a komme pa linje med
universitetene nar det gjelder doktor-
grader og vitenskapelig publisering.
Presset kommer ogsa fra konsulent-
byrdene som i mange sammenhenger
kan levere oppdragsresultater raskere
enn instituttene, fordi de ikke har
samme krav til akademisk tyngde i sin
rapportering. Dessuten er presset fra
politiske myndigheter gkt i forbindelse
med at man er i ferd med a iverksette
endringer i finansieringsmodellene for
instituttene.

Hvordan svarer vi sa pa disse utfordrin-
gene? Det politisk korrekte svaret er
trukket opp i strategiplaner, program-
erkleeringer og styrevedtak og kan

kort formuleres slik: Instituttene méa
prioritere tydeligere og finne sin spesi-
elle plass i forskningsjungelen, hvor en
ma dyrke sine komparative fortrinn og
skape strategiske allianser. | praksis
ser det imidlertid ikke alltid slik ut. Ofte
er parolen: "fremad i alle retninger” -
sannsynligvis en bedre karakteristikk
av virksomheten i instituttsektoren.

Dette skyldes mange forhold, og vi vil
kort belyse noen av de valgene vi star
overfor. For det fgrste er det vanskelig
a prioritere, ikke minst mellom ulike
publiseringsformer og mellom kravene
til vitenskapelig kvalitet og politisk
relevans. Forholdet mellom relevans
og kvalitet i forskningen framstar i dag
som den stgrste utfordringen for den
norske instituttsektoren. En beslektet
spenning er valg av publiseringsform og
kanal. | gkende grad stilles det krauv til
publisering i internasjonale tidsskrifter
med fagfellevurdering, samtidig som
"brukere” av forskning understreker
betydningen av populeerformidling i et

forstaelig sprak gjennom populaerviten-
skapelige tidsskrifter, aviser, fjernsyn
og andre medier.

Finansieringsstrukturen for instituttsek-
toren bygger pa tellekanter. Man teller
det som kan telles, og nar alt skal sum-
meres, teller artikler i velrenommerte
internasjonale tidsskrifter mest. Derfor
ser vi i dag en dramatisk omlegging av
publiseringspolitikken, hvor betydelige
ressurser blir brukt til internasjonal
publisering. SIFO har ligget noe under
giennomsnittet for institutter vi vanlig-
vis sammenlikner oss med. For 2007
har vi plassert oss over giennomsnit-
tet slik dette var i 2006. Men dette

er sannsynligvis ikke tilfredsstillende,
fordi alle blir stadig flinkere til & publi-
sere.

Kostnadene ved en slik omlegging er
mindre oppmerksomhet i media, i alle
fall dersom vi igjen bruker kvantitative
mal. Antall oppslag hvor det refereres
til SIFO har sunket noe de siste ara.

| fjor hadde vi i overkant av 1000
oppslag, mens 2006 representerte en
forelgpig hgyde med 1700 oppslag.
Dette er ikke noe problem pa kort sikt,
fordi vi samtidig har inntrykk av at tyng-
den og dybden i innslagene har blitt
stgrre og har kompensert for reduk-
sjonen i antallet. Det illustrerer likevel
et viktig poeng. Nar noe blir prioritert
opp, vil andre ting bli prioritert ned. Det
siste blir ikke alltid uttalt like klart av
dem som mener vi bar bli flinkere til a
prioritere. Vi kan ikke ga framover i alle
retninger samtidig.

Det er en allmenn enighet om at tids-
skriftspubliseringen er den viktigste
kanalen for a formidle empiriske og
teoretiske konklusjoner fra vitenskape-
lig virksomhet. Innen det globale for-
skersamfunnet vil bade myndigheter,
naeringsliv, organisasjoner og media
veere tjent med at de konklusjonene
som formildles holder vitenskapelige
mal, og ikke er hjemmesnekret syns-
ing. Relevans kan i denne sammen-
heng aldri erstatte kvalitet. Men for
instituttsektoren gar det en grense for
hvor langt vi kan ga i & neglisjere de
dagsaktuelle spgrsmalene som fanger
politikernes oppmerksomhet og som
sikrer var egen grunnbevilgning.
Derfor er vi ngdt til & leve med denne
spenningen.

Det andre fenomenet som gjar det

vanskelig & konsentrere virksomheten
om instituttenes kjerneomrader er den
gkte konkurransen i "forskningsmar-
kedet”. Denne konkurransen har klare
positive faglige aspekter, men grenser
av og til mot det destruktive. Destruk-
tivt fordi for store ressurser blir brukt til
sgknadsskriving og alliansebygging. Vi
oppdager stadig at interessante artikler
dokumenterer kompetanse innenfor
tema som ma ligge langt fra de enkelte
instituttenes formalsparagrafer og
opprinnelige mal.

Instituttene viser stor oppfinnsomhet
og kreativitet i & fortolke Forsknings-
radets og EUs ulike utlysninger for a
komme i sgknadsposisjon. Det hender
at slik kreativitet blir belgnnet, men
oftest er det bortkastet tid og penger. |
skrivende stund ligger det for eksempel
111 sgknader til bedgmming innenfor
Forskningsradets nye kulturprogram
KULVER. Her har oppfinnsomheten
veert spesielt stor. Men fallhgyden

er ogsa betydelig. Hundre av disse
sgknadene vil ikke resultere i tildeling
av midler.

Finnes det noen medisin mot en slik ut-
vannet taktikk? SIFO vedtok i 2007 en
ny strategiplan som prgver a avgrense
instituttets forskningsfelt og trekke opp
noen satsningsomrader for den faglige
virksomheten de neste fem arene.
Dersom planen ikke blir liggende i
skrivebordsskuffene, kan den veere

ett middel mot en strategi som gar
fremad i alle retninger. Men enkelt er
det ikke, fordi "forskningsmarkedets”
tyngdekraft er uimotstaelig. Derfor vil
nok ogsa SIFOs forskere fortsatt vise
stor kreativitet nar nye utlysninger blir
lansert!




Dette er SIFO

Statens institutt for forbruksforskning
(SIFO) er et statlig forvaltningsorgan med
seerskilte fullmakter underlagt Barne- og li-
kestillingsdepartementet (BLD). SIFOs styre
pa 7 personer oppnevnes av BLD og bestar
av representanter fra forskningsmiljger, for-
brukerinstitusjoner og SIFOs ansatte. SIFO
finansieres gjennom en statlig grunnbevilg-
ning og prosjektinntekter. Instituttet har

en fri og uavhengig stilling i forsknings- og
testfaglige spgrsmal, og utfgrer oppdrag for
organisasjoner, offentlige myndigheter og
naeringsliv.

Formal

SIFO skal veere et ledende fagmiljg med
formal a drive forskning, utredning og test-
virksomhet ut fra hensynet til forbrukernes
stilling og rolle i samfunnet.

Gjennom forskning og testvirksomhet skal
SIFO legge grunnlaget for & utrede viktige
forbrukerproblemer og konsekvenser av
blant annet offentlige tiltak og markedets
tilbud. Forbruksforskningen skal benyttes
som utgangspunkt for & na forbrukerpoli-
tiske mal, for ivaretakelse av forbrukernes
behov og i kunnskapsproduksjon, som

er viktig for innovasjon av nye varer og
tjenester.

Kompetanse

Instituttet har ca 50 ansatte med en faglig
stab som har bakgrunn i samfunnsviten-
skap og i naturvitenskap/teknologi.

Den faglige virksomheten er organisert i tre
faggrupper:

* Forbruk og gkonomi
* Marked og politikk

* Teknologi og miljg
(herunder produkttesting)

Nytt strategidokument

| 2007 ble SIFOs strategi 2007-2012 lagt
fram. Strategiplanen er utarbeidet med
utgangspunkt i den evaluering av SIFO
som Norges forskningsrad gjennomfarte i
2005/06. Evalueringsrapporten papekte
noen utfordringer som SIFO star overfor, og
strategiplanen viser hvordan instituttet vil
sgke & mgte disse. SIFO har tre hovedstra-
tegier for denne perioden:

1. Styrke den vitenskapelige kompetansen,
kvaliteten og produktiviteten

2. @ke den eksterne finansieringen og
evnen til & konkurrere om forsknings- og
prosjektmidler

3. Offensivt fremme og formidle forbruker-
perspektivet, og bygge allianser med bru-
kere og samarbeidspartnere pa forbruks-
forskningsomradet

Fagpublisering

SIFO er et anvendt forskningsinstitutt med
en formalsparagraf som tilsier at institut-
tet skal drive offensiv resultatformidling, |
2007 har den faglige formidlingsvirksomhe-
ten veert omfattende.

SIFO har en malsetting om & styrke publise-
ringen i internasjonale tidsskrifter. Det har
vi langt pa vei lykkes med. Vi har gkt antall
publiserte artikler med fagfellevurdering
(referee). Antall artikler i 2007 var gjennom-
snittlig 0,63 pr. forskerarsverk, en gkning
pa ca 40 % fra aret far. Nar det gjelder bok-
kapitler/artikler i bgker med redaktar, er
antallet 20 for 2007, mot 13 i 2006. Videre
hadde vi et hgyt antall rapporter i egne
serier ogsa i 2007. Nivaet 14 litt i overkant i
2007 i forhold til aret far. Ett doktorgradsar-
beid ble avsluttet i 2007, og to ble levert til
bedgmming.

Flere av SIFOs forskere har undervist og
forelest ved universiteter og hggskoler.
Videre er det drevet veiledningen av hoved-
fags- og mastergradsstudenter, bade for de
fem studentene som har hatt arbeidsplass
pa SIFO og for studenter med arbeidspass
utenfor SIFO.

Populeerformidling

Forskningsformidlingen gjennom foredrag,
kronikker, populeaervitenskapelige artikler
og medieomtale har veert omfattende. SIFO
bidrar med dette til & synliggjere og belyse
viktige forbrukersparsmal i den offentlige
debatt. Vi har over ar systematisk formidlet
resultater fra forskningsprosjekter til pres-
sen, og i 2007 har vi hatt hovedoppslag pa
en rekke temaer. Forbrukerens holdning
og handling i forhold til miljg- og klimaut-
fordringen, skolemat og utespising samt
gaveproblematikk og julemattradisjoner, er
noen eksempler. Dessuten har Standard-
budsjettet generert en rekke medieoppslag
giennom hele 2007. Videre har vi bidratt
med 25 kronikker og debattinnlegg, og
SIFO-forskernes kompetanse blir hyppig
brukt av mediene for a gi utdypende kunn-
skap i forbrukerrelaterte saker.
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12007 hadde SIFO totalt ca 1055
presseoppslag
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Diagrammet over viser manedsvis antall
medieoppslag SIFO hadde i 2007. Jevnt
over har mediedekningen vaert god, men
seerlig god i de manedene vi har presentert
nye forskningsresultater. Den hgye presse-
dekningen i desember skyldes var solide
kompetanse pa tradisjonsmat og gave-
givning.

Likestilling 2007

SIFO er opptatt av at instituttets ansatte
skal ha hgy og relevant kompetanse, uav-
hengig av kjgnn. Instituttets kvinneandel er
hay, bade pa lederniva og blant de gvrige
ansatte. | 2007 hadde styret en fordeling pa
tre kvinner og fire menn, med kvinnelig sty-
releder. Ved nominasjon av styrekandidater
blir det tatt hensyn til kignnsbalansen. Det
samme gjelder for alle oppnevnte rad og
utvalg ved instituttet, forutsatt at kravet til
kompetanse ivaretas. SIFO benytter kjgnns-
ngytrale annonser ved stillingsutlysning.

Antall kvinner | menn
alle adm/ 7 3
ansatte info/it

fag 24 15
pa leder- | leder/ 2 3
niva mellom-

leder
Lonn leder/ 67,5 65,0
gj.sn.ltr mellom-

leder

adm/ 47,2 55,7

infol/it

fag 53,8 55,2




Styrets beretning 2007

Styrets hovedoppgave i 2007 har
vaert a folge opp Norges forsk-
ningsrads evaluering av instituttet,
saerlig nar det gjelder vitenskaplig
publisering, alliansebygning, okte
oppdragsinntekter og kvalitetssik-
ring av alle ledd i organisasjonen.
| begynnelsen av aret ble arbeidet
med & legge SIFOs strategiplan
avsluttet, mens hgstens viktige
oppgave var a ansette ny direktor
etter Anne M. Jervell.

Okt publisering

SIFO har lagt om sin publiseringspolitikk fra
en konsentrasjon omkring kvalitetssikrete
forskningsrapporter til artikler i tidsskrifter
med fagfellevurdering. Denne omleggingen
startet allerede fgr evalueringutvalget var

i gang med sitt arbeid, men har fatt kraftig
drahjelp av utvalgets konklusjoner. Malset-
ningen er a veere fullt pd hgyde med insti-
tutter vi vanligvis sammenlikner oss med.

| 2006 13 antallet atikler pr. forskerarsverk
pa 0,46, noe som var i underkant av gjen-
nomsnittet for de samfunnsvitenskapelige
instituttene. | 2007 gkte antallet til 0,63.
Det er imidlertid grunn til & anta at den
giennomsnittlige publiseringstakten vil gke
i drene som kommer, s& vi har fortsatt noe
a strekke oss etter. De to viktigste virkemid-
lene i 2007 har veert kurs i artikkelskriving
og gkonomiske intensiver. | tillegg holdes
trykket pa artikkelskriving oppe nar nye
prosjekter planlegges.

Nasjonal og internasjonal
alliansebygging

Instituttet har et omfattende internasjon-
alt nettverk, og deltar i skrivende stund i
atte EU-prosjekter innenfor det sjette og
sjuende rammeprogrammet. SIFO spilte
0gsa en sveert aktiv rolle i den nordiske
forbruksforskningskonferansen som ble
arrangert av Nordisk Ministerrad i Helsing-
fors i begynnelsen av oktober. Vi har i 2007
ogsa styrket vart nasjonale nettverk. De
aller fleste sgknadene vi sender til Norges
forskningsrad er samarbeidsprosjekter.
Dette gjelder ogsa de prosjektene som har
fatt midler fra Forskningsradet i 2007. Det
er grunn til & legge vekt pa tre dimensjoner
i dette faglige samarbeidet. For det fgrste
gir det oss muligheter til & ga inn pa flere
forbruksomrader hvor SIFO har begrenset

kompetanse. For det andre dpner det
muligheter for en dypere verdikjedetilnaerm-
ing til vare problemstillinger. For det tredje
kommer vi i kontakt med faglige disipliner
og teoretiske perspektiver som tradisjonelt
ikke har tilhgrt instituttets forskningsfelt.

Okte oppdragsinntekter

Det er arbeidet aktivt for & gke instituttets
eksterne inntekter, blant annet for 4 styrke
den framtidige handlefriheten. Det vedtatte
budsjettet for 2007 hadde saledes et of-
fensivt preg hvor omsetningen forutsattes
gkt fra 35 til 39 millioner kroner. Denne
malsetningen ble nadd i lgpet av aret.
Gjennomslaget for sgknader i NFR og EU
har dessuten fatt positive konsekvenser for
budsjettsituasjonen i 2008. Det er grunn
til & tro at vi vil fa en tilsvarende gkning

fra 2007 til 2008. Dette vil stille styret og
instituttets ledelse overfor nye utfordringer,
hvor nyansettelser kan bli ngdvendig for

a kunne na bade de faglige og de gkono-
miske malsetningene.

Kvalitetssikring pa alle
ledd

Styret legger vekt pa a styrke den faglige
og administrative kvalitetssikringen av
alle ledd i organisasjonen. Doktorgrads-
avhandlinger, vitenskapelig publisering og
deltakelse i nasjonale og internasjonale
nettverk er hovedmetoden for sikring av
den faglige kvaliteten. Styret fglger ogsa
aktivt med i de faglige vurderingene av
sgknader til NFR og EUs ulike program-
mer. Den faglige kvaliteten ved SIFOs
laboratorier er sikret giennom en grundig
akkrediteringsprosess. Pa det administra-
tive plan arbeides det med en ny personal-
handbok og et HMS-system som bedre skal
tilfredsstille dagens krav. Dette arbeidet vil
bli avsluttet i 2008.

SIFOs strategiplan

| SIFOs forrige strategiplan, Mot 2010

- Strategidokument, var utviklingen av
forskningens kvalitet fastsatt som institut-
tets hovedutfordring. Norges forskningsrads
evalueringen av SIFO i 2006 viste at dette
fortsatt er en utfordring. Uavhengig av
tilknytnings- og finansieringsform ma insti-
tuttet forberede seg pa sterkere konkur-
ranse om forskningsmidlene. Dette betyr
at de valgene SIFO foretar ogsa ma ha som
mal & styrke instituttets konkurranseevne
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pa utvalgte omrader. Hovedstrategiene i
de neste fem ar kan pa denne bakgrunnen
formuleres slik:

1. Styrke den vitenskapelige kompetansen,
kvaliteten og produktiviteten. SIFO skal
styrke den vitenskapelige publisering

i tidsskrifter med fagfellevurdering, og
etablere seg pa et niva som ligger minst pa
hgyde med institutter som det er naturlig

a sammenlikne seg med. Instituttet skal
gke kontakten med andre forskningsmiljger
giennom forskerutveksling for stipendiater
og forskere og forsker/professor Il stillinger.

2. @ke den eksterne finansieringen og
evnen til & konkurrere om forsknings- og
prosjektmidler. @kningen bgr komme
giennom en balansert utvikling hvor Forsk-
ningsradet, EU, offentlige myndigheter

og neeringslivet utgjar de viktigste finan-
sieringskildene. Det er et mal & styrke det
nasjonale faglige nettverket giennom felles-
prosjekter og -aktiviteter med forbrukeror-
ganisasjonene, universitetene, hggskolene
og instituttsektoren.

3. Offensivt fremme og formidle forbruks-
forskningen, og bygge allianser med
brukere og samarbeidspartnere pa for-
bruksforskningsomradet. SIFO skal opprett-
holde instituttet som en aktiv medspiller i
den forbrukerpolitiske debatten pa tvers av
sektorer, og styrke kommunikasjonen med
BLD, FR og FO. Det skal legges vekt pa a
viderefgre og utvikle SIFOs sterke posisjon
innen formidling av forskning.

Ny direktor ved SIFO

SIFOs direktgr ved inngangen til 2007,
Anne M. Jervell, sluttet i sin stilling i
september. Styret startet tidlig en prosess
for & fa ansatt ny direktar, og dette har
veert et omfattende arbeid. Pa styremgtet i
desember ble sa forskningsleder ved SIFO,
Arne Dulsrud, utnevnt som ny direktar ved
instituttet. Han starter i sin nye stilling 1.
april 2008. | perioden fra september til

1. april har forskningssjef Eivind Stg veert
konstituert som direktar.

Motiverte og engasjerte
ansatte

SIFO har motiverte ansatte med et stort
engasjement for instituttets formal. Dette
preger deres faglige innsats og bidrar ogsa
til & synliggjere forbrukerspgrsmalene i den
norske offentlige debatten. Styret vil takke
instituttets ansatte for god innsats og en
konstruktiv dialog i 2007



Regnskap

Resultatregnskap

Driftsinntekter og driftskostnader

Basisbevilgning fra barne- og
likestillingsdepartementet (BLD)

Eksterne prosjekter/oppdrag
Regnskapsmessige periodiseringer

Sum driftsinntekter
Lannskostnader
Ordinaere avskrivninger
Andre driftskostnader
Korrigering tidligere ar
Leiekostnader

Sum driftskostnad
Driftsresultat

Finansinntekter og finanskostnader

Andre finansinntekter
Andre finanskostnader
Netto finansresultat

Arsresultat

Overfaringer

Overfgrt til driftsfond

Overfart til investeringsfond

Overfgrt til omstillings- og kompetansefond
Sum overferinger

Balanse pr. 31. desember

Eiendeler

Varige driftsmidler

Driftslgsgre, inventar, verktgy, kontormaskiner o.l
Sum varige driftsmidler

Omigpsmidler

Fordringer

Kundefordringer:
Forskuddsbetaling til leverandar
Andre fordringer

Prosjekter i arbeid

Sum fordringer
Bankinnskudd og kontanter
Sum omlgpsmidler

Sum Eiendeler

2007

23979 000

13 821 309
160 000

37 960 309
24 495 847
157 727
7648 279
-23 108

4 947 569

37 226 314
733 995

101
-80 237
-80 136
653 859

217 953

0
435 906
653 859

2007

4710478
119 043
34538
756 157
5620 216
7 795 574
13 415 790
13 415 790

2006

23 100 997

10 945 453
149 666

34 196 116
22 696 539
117 364
6489 476

4 905 867

34 209 246
-13 130

76 116

-632
75 484
62 354

62 354
0
0
62 354

2006

157 727
157 727

2757 499
178 057
8500

676 626
3 620 682
5 554 997
9175 679
9 333 406



Balanse pr. 31. desember 2007 2006
Egenkapital og gjeld
Egenkapital
Driftsfond 1764 662 1546 709
Investeringsfond 1 885 692 1 885 692
Omstillings- og kompetansefond 1346 818 910 913
Sum egenkapital 4997 172 4 343 314
Gjeld
Kortsiktig gjeld
Leverandgrgjeld 1067 709 172 733
Skyldig offentlige avgifter 766 867 826 308
Forskningsforpliktelser 2 987 065 1127 430
Periodiserte inntekter 0 67 427
Skyldig lgnn og feriepenger 2302928 2239713
Skyldig merverdiavgift 253 279 74 088
Annen kortsiktig gjeld 516 486 -8 947
Skyldig AGA 524 284 491 340
Sum kortsiktig gjeld 8418 618 4 990 092
Sum gjeld 8418 618 4 990 092
13 415 790 9 333 406

Sum gjeld og egenkapital
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Forbruk og skonomi

Hovedomrader

o Standardbudsjett for forbruksut-
gifter

o Forbrukervalg og forbrukerkom-
petanse

o Gjeld og betalingsproblemer
o Barn og unge
o Levekar og utsatte grupper

o Informasjons- og kommunikasjons-
teknologi

o Pengespill

Bakgrunn

Gruppens forskning omfatter temaene
forbrukeratferd og forbrukerkompe-
tanse, livsstil, levekar, gjelds- og beta-
lingsproblemer, samt informasjons- og
kommunikasjonsteknologi. SIFOs
standardbudsjett star sentralt i utviklin-
gen av feltet.

Et overordnet perspektiv innen
temaomradet forbrukergkonomi er
forbrukernes ressursdisposisjoner i
husholdet. Gjennom dette arbeidet har
instituttet posisjonert seg som en helt
sentral premissleverandgr for aktgrer
som arbeider med forbrukergkono-
miske problemstillinger innen politikk,
forvaltning, privat naeringsliv og medier.

Gjennom empiriske studier prgver vi a
forsta hvordan den enkelte forbruker
orienterer seg og gjer sine valg. Vart
mandat er & frembringe gkt kunnskap
om forbrukernes situasjon, og gjennom
formidling bidra til gkt forbrukerinnflyt-
else.

Vi er dessuten opptatt av forbrukets
samfunnsmessige og individuelle
betydning. Pa den ene siden har for-
bruksvarer et bruksaspekt og ses som
redskaper som kan endre hverdagens
tidsbruk og relasjonene mellom folk. Pa
den andre siden kan varer og tjenester
ogsa ses som kommunikasjonssymbo-
ler med en mening knyttet til seg. For-
bruket er et sentralt aspekt bade ved
inklusjons- og eksklusjonsprosesser.

Ved a studere forbrukernes atferd pa
sa ulike arenaer som bankmarkedet,
boligmarkedet, matmarkedet, kles-
markedet og i uformelle distribusjons-
systemer, samt a studere hvordan
utsatte grupper med gjeldsproblemer
og gkonomisk svakere stilte barnefa-
milier far endene til & mgtes - eller
ikke mgtes, far vi stadig stgrre innsikt i
hvilke mekanismer som styrer forbruk-
ernes prioriteringer og valg, og mulige
konsekvenser av disse valgene.

Gruppens forskning pa IKT er fler- og
tverrfaglig og er rettet mot digitale me-
diers bruk og rolle i samfunnet sett fra
et forbruksperspektiv. Forbrukets so-
siale og kulturelle aspekter er sentrale,
men ogsa teknologiske og akonomiske
perspektiver anvendes. Viktige temaer
er forbruk av digitalisert innhold og
digitale tjenester, forbrukernes kompe-
tanse om digitale medier, og rettighe-
ter i forbindelse med digitalt forbruk.
Pengespill og spilleavhengighet er ogsa
et sentralt tema.

Hoydepunkter

Forbrukeratferd

SIFO gjennomfgrte ogsa i 2007 en
landsrepresentativ undersgkelse om
forbrukernes atferd pa ulike omrader.
Spgrsmalene var knyttet til forbruker-
gkonomi, forsikring, betalingspro-
blemer, politisk forbruk, reklame,
barnefamiliers forbruk, klimaproble-
matikk og telefonsalg. Hensikten med
den arlige SIFO-surveyen er & samle
informasjon om forbrukernes situasjon
pa viktige forbruksomrader. Foruten

a bidra til kunnskap om dagsaktuelle
problemomrader, skal resultatet fra de
arlige undersgkelsene pa sikt danne
grunnlag for tidsserier. Spgrsmalene
er utviklet i samarbeid mellom grup-
pens forskere og representanter for det
gvrige forbrukerapparatet (Barne- og
likestillingsdepartementet, Forbruker-
ombudet, Forbrukerradet og Konkur-
ransetilsynet).

SIFO har ogsa ansvaret for a tilpasse
den danske forbrukertilfredshetsindek-
sen (FFl-indeksen) til norske forhold,
og giennomfgre innsamling av data.
Malet er & vurdere en rekke markeder
etter forbrukstilfredshet og identifisere
problematiske markeder. Dette arbei-
det skjer i samarbeid med BLD og de
gvrige forbrukerinstitusjonene.

Standardbudsjettet

Arbeid omkring Standardbudsjettet er
alltid en sentral del av virksomheten pa
omradet. Det pagar et kontinuerlig ar-
beid med & videreutvikle kvaliteten og
nytteverdien av budsjettet. | 2007 ble
Standardbudsjettets budsjettpost "Mat
og drikke” brukt som sammenliknings-
grunnlag i et prosjekt om merkostnader
ved seerskilt fettredusert kost. Det ble
ogsa gjennomfgrt en empirisk studie
av befolkningens holdninger til hva bar-
nefamilier generelt og barnefamilier pa
trygd bar ha, og til den gkonomiske be-
tydningen av arv og gaver i barnefami-
lier. Standardbudsjettet har ogsa veert
utgangspunkt for forskning om kvali-
teten av ulike gkonomiske indikatorer
for barnekostnader, og som faktor i en
analyse av validiteten til ulike mal pa
fattigdom. Det ble opprettet en referan-
segruppe for Standardbudsjettet med
deltakelse fra Norges Bank, Statistisk
sentralbyra, NOVA, Center for Consu-
mentforskning i Géteborg og Rockwool
Research Group i Kgbenhavn. Hensik-
ten med referansegruppen er & utvikle
budsjettet som et forskningsverktay,

og a hayne kvaliteten og effektiviteten

i vedlikeholdsrutiner og videreutvikling.
Det ble bl.a. startet et arbeid med a
vurdere et opplegg for & innarbeide
boutgifter i Standardbudsjettet.

Gjelds- og betalingsproblemer

Gjeldskrise og betalingsproblemer har
tradisjonelt veert et sentralt tema ved
SIFO. | tillegg til at vi hvert ar registrerer
hvor stor andel av befolkningen som
har betalingsproblemer, gjennomfg-

rer vi studier av offentlig tiltak mot
gjeldsproblemer - og for personer som



befinner seg i en slik situasjon. | 2007
ble det sluttfgrt en studie for Sosial-

og helsedirektoratet om utenrettslige
gjeldsordninger. SIFO sendte en sgknad
til EUs 7. rammeprogram om etablering
av gjeldsproblemindikatorer i Europa.
Innen 6. rammeprogram har gruppens
forskere deltatt i tre prosjekter om
gjelds- og betalingsproblemer. SIFO
deltar ogsa i et internasjonalt nettverk
om gjeldsproblematikken i Europa i regi
av ECRI (Belgia) og i et danskbasert
nettverk i regi av Handelshgjskolen

i Kabenhavn, Senter for kreditret og
kapitalmarkedsret.

Informasjons- og kommunika-
sjonsteknologi

IKT-forskning er et satsingsomrade
ved SIFO. Satsingen utvikles dels ved
a utnytte interne midler for & bygge
opp kompetanse pa omradet og dels
ved ekstern finansiering av konkrete
prosjekter. Det er forbrukeren som
star i sentrum, og sentrale temaer er
forbrukerbeskyttelse og rettigheter,
brukerkontekster og pengespill. Studier
av digital kompetanse og av hvilken
betydning ny teknologi har for organ-
isering av dagliglivet er ogsa sentrale
problemstillinger. Bruken av digjtale
medier studeres med familien som
kontekst, etnisitet og diaspora, barn
og ungdom samt spill og underhold-
ning. Det ble startet et nytt forsknings-
radsfinansiert prosjekt om ungdom
og nettspill i 2007, Contextualising
adolescents e-gaming. Det arbeides
med en dr. grad om spilleavhengighet
innen satsingsomradet.

To doktorgradsavhandlinger levert

Det er levert to doktorgradsarbeid for
bedgmming; ett innen omradet Gjelds-
og betalingsproblemer og ett innen
omradet Symbolsk forbruk.
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Prosjekter | 2007 11-2004-29 Standardbudsjett
11200717 FFl-indeksen 11-200401 Fotball til glede, fotball til
eksellens?
11-2007-12 Contextualising adoles- . .
cents’ e-gaming 11-2003-18 Consuming digital
adventure oriented media
21-2007-01 Inkasso i Norden in everyday life, contents
and contexts (DIGIADVENT)
21-2007-02 Merkostnader ved FH-diett
11-2000-15 Symbolsk forbruk og

21-2006-51

11-2006-50

11-2006-39

11-2006-26

11-2006-25

11-2006-20

11-2006-19

11-2006-16

90-2005-29

11-2004-45

Utenrettslige gjeldsord-
ninger pa sosialkontor

Utredning om forbrukernes
stilling i informasjonssam-
funnet

Barn og unge i mediehver-
dagen

Boligpolitikk

Mestring av betalings-
problemer

Barn, ungdom, kommersiali-
sering og marginalisering

Gjeld og betalingsproblemer
-EU

IKT-satsning: Digitale
medier og forbruk

“l want to be me. I want
to be cool.”

SIFO-survey

identitetsarbeid i overgang
fra barn til ungdom



Hovedomrader

o Distribusjon og konkurranse

o Merking og regulering
o Mat og helse
o Etisk forbruk

Bakgrunn

| studiet av forbruk ser vi ikke bare

pa de prosesser som leder fram til
forbrukerens anskaffelse og bruk av
produkter. Forbrukernes situasjon ma
ogsa studeres med utgangspunkt i
strukturer pa tiloudssiden. Markedets
organisering, konkurransesituasjon,
private og offentlige reguleringer samt
politiske prosesser bidrar til & struktu-
rere forbrukernes valg og vaner. Derfor
blir forbrukernes evne til & pavirke
markedets rammebetingelser viktig.

For & kunne forklare og studere hva
som ligger i handlekurven, trenger

vi kunnskaper bade om hjemmet og
om hva som skjer "bak disken”. Det
forutsetter at et verdikjedeperspektiv
legges til grunn, der en ser pa aktgrer,
strategier, teknologier og maktforhold
pa varenes vei fra ravare, via foredling
og fram til forbruker. Offentlige og pri-
vate reguleringer bidrar til & forme og
ramme inn strategier og praksis langs
verdikjedene, herunder ogsa bruken av
varene hos forbruker. Samtidig er det
var oppgave a forsgke & forsta hvordan
"bilder av forbrukerne” materialiseres
og bygges inn i produkter, produksjons-
prosesser og markedsfagring, samt
hvordan forbrukerne selv prgver & pa-
virke valgmulighetene som kjgpere og
klagere i markedet, eller som velgere
0g meningsytrere i politiske prosesser.

Hoydepunkter

Distribusjon og konkurranse

SIFO har tradisjonelt bidratt sterkt i
forskning rundt markedsstruktur og
distribusjonsformer, da det her er et
sterkt kunnskapsbehov hos media og
i offentligheten. | 2007 har formidlin-
gen skjedd pa ulike mater. | tillegg til

og politikk

generell overvaking av prisutviklingen i
markedet har vi fokusert pa alternative
distribusjonskanaler, der SIFO i 2007
publiserte studier bl.a. om Bondens
marked, gkologisk mat mv. Behovet for
kunnskap er ogsa stort for andre mar-
keder enn matvaremarkedet. Derfor
innledet SIFO i 2007 et prosjektsam-
arbeid med Konkurransetilsynet om
prisstrukturen i brun- og hvitevaremar-
kedet. Her er spgrsmalet om forbruk-
erne har gode nok forutstetninger for &
gjigre prissammenligninger i markedet.
Samtidig har vi styrket var teoretiske
kunnskap om markedsstrukturer gene-
relt, giennom internasjonal publisering
om forhold knyttet til konkurranse,
vertikal integrasjon og sosiale nettverk
i markeder.

Merking og regulering.

Pa dette omradet har det veert stor
virksomhet i 2007 innenfor en rekke
stgrre og mindre prosjekter. Viktige
stikkord er regulering og mat. Mye
arbeid har veert nedlagt i EU-prosjektet
Welfare Quality, der malet er 8 komme
fram til merkeordninger pa EU-niva
som kan styrke forbrukernes bevissthet
om dyrevelferd. Her er det levert flere
rapporter om holdninger til dyrevelferd
i det norske distribusjonssystemet, og
resultatene vil etter hvert bli tilgjenge-
lig i form av artikler i internasjonale
tidsskrift og i bokkapitler. SIFO deltar
ogsa i forskningsprosjekter omkring
kvalitetsmerking av mat, finansiert av
Forskningsradet (Quality labelling), der
malsettingen er & studere forutset-
ningen for ulike typer kvalitetsmerker i
det norske matvaremarkedet. Kvalitets-
merking har ogsa veert utgangspunktet
for flere private oppdragsprosjekt,
herunder merking av Kkjgtt i ulike euro-
peiske land.

Symbolmerking benyttes ogsa til a
formidle informasjon om produkters
opprinnelse og kulturelle seerpreg. |
2007 startet EU-prosjektet Euro-MARC
med SIFO som partner, der hensikten
er & se pa muligheten for & etablere en
merkeordning for markedsfaring av mat
fra fjellregioner. Matkultur og -tradisjon
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er i det hele tatt et viktig kompetanse-
felt for SIFO, noe som ble markert ved
at vi var medarranggr for ICREFH (Inter-
national Commission for the Research
into European Food History) konferan-
sen 2007, der SIFO etter symposiet vil
std ansvarlig for utgivelsen av en bok.

Mat og helse

Andre sentrale temaer har veert forhol-
det mellom mat og helse, og spen-

ner fra ernaeringsmerking til studier

av matvaner. Young food - et trearig
prosjekt finansiert av Forskningsradet
- har fedmeproblemet blant ungdom
som tema, der studiet av ungdommers
matvaner star sentralt. Funnene herfra
vil ha stor relevans for forebyggende
helsearbeid. P4 oppdrag for Umoe Ca-
tering AS og NHO Reiseliv gjennomfgrte
SIFO et forskningsprosjekt om nord-
menns utespisevaner. Formalet med
prosjektet var & bidra med gkt kunn-
skap om hvilken rolle og verdi utespi-
sing har i hverdagslivet. Videre ble det
sett pa hvordan folk beskrev, forklarte
0g begrunnet sine valg og vaner. Det
ble benyttet bade kvantitative og kvali-
tative data. Forbrukere og symbolmer-
king av sunne matvarer har de senere
ar veert et omrade der SIFO har bidratt
med kunnskap. | 2007 har det veert
stor oppmerksomhet om dette temaet
bade i forbindelse med lanseringen av
et nytt sunnhetsmerke for matvarer og
en offentlig handlingsplan for bedre
kosthold. SIFO gjorde i samarbeid med
Kostforum og Forbrukerradet en forbru-
kersurvey med fokus pa meninger om
og holdning til merking av sunn mat
blant norske forbrukere.

Etisk forbruk

SIFO iverksatte et eget satsingsomrade
under tittelen Politics of consumption,
der malet er & utvikle flere delpro-
sjekter knyttet til etisk forbruk. Bade
generell teoriutvikling og studier av
faktiske merkeordninger som f. eks.
Fair trade star sentralt. P4 sistnevnte
omrade ble det i 2007 publisert en
masteroppgave i samfunnsgkonomi
om rettferdig handel og informasjons-
problemer. Satsingsomradet har ogsa



resultert i tidsskriftsartikler, slik som
Eivind Jacobsens Will Consumers Save
the World? : The Framing of Political
Consumerism i Journal of Agriculture
and Environmental Ethics.

| forbindelse med den sakalte “vann-
saken” i Oslo hgsten 2007, der man
mistenkte at drikkevannet kunne veere
en smittekilde for mage- og tarminfek-
sjoner, ble det giennomfart en spgrre-
skjemaundersgkelse blant Oslos
innbyggere om holdninger til det kom-
munale vannverket og helsevernmyn-
digheter. Endelig rapport vil foreligge
vinteren 2008.

Prestisjefylt formidling

1 2007 fikk flere av gruppens forskere
publisert artikler i velrenommerte
internasjonale tidsskrifter. Viktige
bidrag i denne sammenhengen er Arne
Dulsruds artikkel i Acta Sociologica, og
flere forskeres artikler i Anthropology
of Food.

SIFO bidro ogsa pa flere andre pre-
stisjefylte formidlingsarenaer. Unni
Kjeernes var invitert foredragsholder
pa utenlandske konferanser, bl.a.
som "key note speaker” pa den store
Eurosafe-konferansen 2007. P& hjem-
mebane har Annechen B. Bugge veert
invitert hovedinnleder ved ulike kon-
feranser i regi av blant annet NHO og
Norges forskningsrad.
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Prosjekter i 2007

21-2007-18

11-2007-16

11-2007-15

21-2007-14

11-2007-07

11-2007-06

11-2007-05

11-2007-03

11-2006-52

11-2006-47

Spgrreundersgkelse om
kjott

Innovative Public Organic
food Procurement for Youth
(iPOPY)

Food and Body in everyday
life (FoBo)

Merkestrategier for kjott i
Norge

DIALREL (Encouraging
Dialogue on Issues of
Religious Slaughter)

Quality labelling and
consumer responses in the
Norwegian food sector

Euro-MARC

Recreational consumption
as a market for farm based
food and tourism business-
es

Vertikal organisering av
matvareproduksjonen

Bondens marked:
ringvirkninger og
innovasjonspotensial

11-200643

11-2006-42

11-2006-41

11-2006-37

11-2006-36

11-2006-29

11-2006-27

11-2006-18

11-2006-15

21-200540

11-2005-39

11-2005-35

11-2005-15

11-2004-3

21-2004-24

Det norske utespise-
monsteret

Evaluering av Bondens
marked 2006

Young food

ETE nettverkskonferanse
Pris og konkurranse
Okologisk forbruk
Sauens velferd

Politics of consumption
Matkultur
Merkestrategier i Europa
Etisk-politisk forbruk
Welfare Quality

Consumer Conceptions of
Local Food

For mye eller for lite
informasjon?

Andelslandbruk (CSA) -
tilpasning til norske forhold



Hovedomrader

o Forbrukernes valg og vaner

o Forbruk og milje
o Kroppsrelatert forbruk
o Produkttesting

Bakgrunn

Forbruk omfatter bade kjgp, bruk og
avhending av varer. Forholdet mellom
forbruk og miljg er utgangspunktet for
miljgforskningen ved SIFO.

Forskningen innen gruppen dreier
seg ogsa om forbrukskultur i videre
forstand. En fellesnevner er hvordan
varer og tienester inngar i forbruker-
nes dagligliv, og hvordan produktene
brukes og forstas.

Vi studerer ogsa funksjonelle, sikker-
hetsmessige og miljgmessige egenska-
per ved produkter. Seerlig vekt legges
pa de produktene som forbrukerne
omgir seg med i hjemmet, som hus-
holdsapparater, vaskemidler, kleer og
tekstiler. Arbeidet innebzerer & forsta
hvordan produktene inngar i dagliglivet
og hva slags problemer som kan opp-
std. Vi tester slike produkter og utvikler
metoder for gjennomfgring av tester og
vurderinger.

Stor aktivitet i 2007

2007 var et ar hvor forholdet mellom
forbruk og miljg ble et stort diskusjons-
tema i de fleste medier. Gruppens
forskere deltok i debatten gjennom
foredrag, kronikker og intervjuer i ulike
medier, men vi ser samtidig at mye
mer kunne veert gjort. Det er imidlertid
sveert gledelig at vi har fatt giennom-
slag for flere store EU- og NFR-prosjek-
ter pa omradet forbruk og miljg.

Gruppens forskere har veert aktive i to
miljgrettede prosjekter innen EUs sjette
rammeprogram for forskning. Det ene,
SCORE, er et nettverk for beerekraftig
produksjon og forbruk, hvor SIFO deltar
i styringsgruppen, som ansvarlig for
forbrukerdelen. Det andre, ASCEE, er
et mindre prosjekt som fokuserer pa

innovative instrumenter i europeisk
forbrukerpolitikk.

Vare forskere har ogsa veert aktive i
den fgrste sgkerrunden til EUs sjuende
rammeprogram. Innenfor omradet
forbruk og miljg var SIFO engasjert i fire
sgknader, og for to av disse er nettopp
kontraktsforhandlingene avsluttet.
SIFO skal koordinere et 30 maneders
prosjekt om barrierer for endringer i
husholdningenes energibruk (BAR-
ENERGY) og et 18 maneders prosjekt
om politiske prosesser knyttet opp til
nano-teknologi pa forbrukermarkedet
(NANOPLAT).

Aktiviteten pa testomradet var ogsa i
2007 basert pa langtidsoppdrag som
gar over flere ar, i tillegg til mange min-
dre oppdrag for en lang rekke produ-
senter. Testing av hvitevarer og kontroll
med butikkenes oppfglging av energi-
merkeordningen for NVE samt testing
av tekstiler for Forsvaret, er oppdrag vi
arbeider kontinuerlig med. Blant flere
prosjekt pa testomradet kan nevnes
det nordiske Er Large stor? Dette er et
prosjekt som sgker & fa frem kunnskap
om stgrrelsesmerkingen av klesplagg
er i overensstemmelse med plaggenes
reelle stgrrelse. Prosjektet styres av tre
forbruksforskningsinstitusjoner: SIFO i
Norge (initiativtager og prosjektleder),
CFK i Sverige og NCRC i Finland. Malet
er a gke muligheten for en standardise-
ring av starrelsesmerking av klesplagg.

Hoydepunkter
Dr. grad om produktlevetid

Pal Strandbakken forsvarte sin dr.
polit. grad ved Universitet i Tromsg i
juni 2007 om produktlevetid og miljg.
Doktorgraden diskuterer levetid som
en variabel for baerekraftig forbruk

nar det gjelder kjaleskap, frysere,
TV-apparater og musikkanlegg. Det
teoretiske utgangspunket er gkologisk
modernisering, og Strandbakkens
ambisjoner er a bidra til & gjgre denne
teorien refleksiv og relevant for studier
av forbruk og hverdagsliv. Empirisk byg-
ger doktorgraden pa innholdsanalyse
av reklame for de nevnte produktgrup-
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pene og en kvantitativ representativ
forbrukersurvey. Strandbakken knytter
opp til tidligere forskning av produktle-
vetid, og skiller mellom fire arsaker til
a skifte ut produktene: 1) funksjonelle
begrunnelser (nye produkter finns pa
markedet), 2) kvalitetsmessige be-
grunnelser (produktene er gdelagt og
fungerer ikke lenger), 3) psykologisk
foreldelse (behov for noe nytt) og 4) nye
forbrukerbehov (pa grunn av ekteskap,
skilsmisse, barn og lignende).

Ny formidlingsform: Forsknings-
torget

| 2007 var SIFO for fgrste gang med pa
Forskningstorget i Oslo under Forsk-
ningsdagene. To av gruppens forskere
var invitert til & delta i tilknytning til
presentasjon av forskningsprogram-
met NANOMAT. Det ble en vellykket,
leererik og morsom opplevelse. Med
utstillingsdukken "Nano-Nina”, som
var ikledd noen av de nanoproduktene
som finnes pa markedet, fanget vi
mange besgkendes oppmerksomhet,
og fikk presentert og illustrert dette nye
forskningsomradet.

Kleer og miljo

| samarbeid med Hggskolen i Oslo og
Teknisk museum arrangerte SIFO i

mai en stor internasjonal konferanse,
Dressing Rooms, der et viktig tema

var kleer, etikk og miljg. SIFO var ogsa
medarranggr av en nordisk konferanse
i Stockholm i september, Responsible
fashion? - en konferanse om sam-
funnsansvar, etisk informasjon og
merkeordninger i tekstilindustrien.

| tillegg bidro gruppens forskere med
foredrag, i paneldebatter og med inter-
vjuer og kronikker i en rekke medier pa
spgrsmal knyttet til forholdet mellom
klaer, mote og miljg. SIFO er represen-
tert i styringsgruppen for Tekstilpane-
let, et initiativ pa tvers av verdikjeden,
som arbeider for et mer baerekraftig
tekstilforbruk, og i initiativet nICE
Fashion som vil gjgre det lettere for
designere a arbeide for miljgmessig be-
dre produkter. Aktiviteten innen dette
feltet, og etterspgrselen fra medier om



ny kunnskap, har veert stor over flere
ar. Likevel har vi i liten grad klart & fa
giennomslag for eksternt finansierte
prosjekter. Det er derfor gledelig at vi
na ogsa har lyktes med det.

Tre nye forskningsradsprosjekter

Prosjektet Recreational Consumption
ble startet opp i 2007, finansiert av
Norges forskningsrad, Areal-program-
met. Prosjektet, som omfatter en dr.
grad, vil studere hvordan fritidsforbruk
kan bidra til beerekraftig bygdeutvik-
ling og utvikling av lgnnsom virksom-
het innen bygdeturisme og gardsmat.
Vi har ogsa fatt giennomslag for et
prosjekt om fritidens miljgbelastning
fra forskningsprogrammet Miljg 2015,
et prosjekt som skal giennomfares i
samarbeid med Vestlandsforskning.
Der vil fritidsforbruk bli sett bade som
en del av problemet og som en del av
lzsningen pa miljgproblemene. | SIFOs
del av prosjektet vil kleer og utstyr til
vanlige friluftsaktiviteter som & lgpe,
ga pa ski osv. samt fritidsbater std i
fokus. Arbeidet i SIFOs satsingsomrade
Kroppsrelatert forbruk resulterte i flere
sgknader. Prosjektet BEAUTY comes
from within: Looking good as a chal-
lenge in health promotion fikk gjen-
nomslag i Folkehelseprogrammet. Her
studeres utseendets sosiale betydning
og forholdet mellom helse, skjgnnhet
og velveere innen forbruksomrader
som mat, kleer, spa, fysisk aktivitet og
populaerkultur.

Prosjekter i 2007
11-2007-11 ASCEE

11-2007-13 Nano-consumer

11-2007-04 Er Large stor?

11.2007-03 Recreational consumption
21.2007-07 Test av tekstiler

11200617 Kroppsrelatert forbruk
11-2006-11 Produkttester - utland

11-2006-08 Forbrukerrettet produkt-
kunnskap
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Deltakelse i komiteer, rad

og utvalg 2007

International Electrotechnical
Commission (IEC)

IEC/TC 59: Performance of
household electrical appliances

* Home laundry appliances - Heidi Mollan
Jensen (f.o.m. august 2007)

¢ Dishwashers - Sigrid K. Helstad (t.0.m.
mars 2007)

¢ Ovens and micr@wave appliances - Tone
K. Bergh

¢ Small electrical household appliances -
Tone K. Bergh

e Acoustical noise - Steinar Kristiansen

Comité Européen de Normali-
sation (CEN)

CEN/TC 248: Textiles

* WG 23 Burning behaviour of nightwear -
Kirsi Laitala

* WG 27 Determination of fibre proof proper-
ties of fabrics - Kirsi Laitala

* WG 28 Thermoregulation - Kirsi Laitala

Comité Européen de Normali-
sation Electrotechnique (CENE-
LEC)

CLC/TC 59X: Consumer informa-
tion related to electrical household
appliances

¢ Dishwashers - Sigrid K. Helstad (t.0.m.
mars 2007)

European Association for the
Coordination of Consumer Re-
presentation in Standardization
(ANEC)

Domestic appliances working
group

* Dishwashers - Sigrid K. Helstad (t.o.m.
mars 2007)

Swedish Standards Institute

SIS/TK 160 Textil och lader
(Svensk komité)
Arbeidsgrupper:

e AG 1 Storleksmarkning av klader - Kirsi
Laitala

¢ AG 2 Tvatt och kemi - Kirsi Laitala
e AG 3 Textiliers brannbarhet - Kirsi Laitala

* AG 4 Textiliers mekaniska egenskaper -
Kirsi Laitala

* AG 5 Sakerhet i barnklader - Kirsi Laitala
Anthropology of food. Web journal
— http://aof.revues.org/

Virginie Amilien - editor

Gun Roos - member of the editorial board

Laura Terragni - member of the editorial
board

Unni Kjeernes - member of the scientific
committee

Barne- og likestillingsdepartemen-
tets mannspanel 2007

Runar Dgving - medlem

Center for Bioetik og Risikovurde-

ring (CeBRA), Kebenhavn Univer-
sitet

Unni Kjeernes - medlem av komité for
evaluering

Doktorgradskomité for Graziella
Van den Bergh, Institutt for sosial-
antropologi, Bergen

Jo Helle-Valle - opponent
Doktorgradskomité for Flore Sin-

ger Aaslids, Sosialantropologisk
institutt, NTNU, Trondheim

Runar Dgving - opponent

Ekspertutvalg oppnevnt av Norges
forskningsrad for a utrede kunn-
skapsbehov om risikofaktorer i
verdikjedene for sjomat

Arne Dulsrud - medlem
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European Credit Research Insti-
tute (ECRI) — Consumer Finance
Network

Christian Poppe - medlem

Forbrukerradet

Ingun G. Klepp - eksternt varamedlem til
styret

Forskningsutvalget for gkologisk
landbruk

Hanne Torjusen og Gunnar Vittersg - med-
lemmer

Fridtjof Nansens Institutt

Anne M. Jervell - medlem av radet

Institutt for cskonomi og ressurs-
forvaltning UMB

Anne M. Jervell - eksternt styremedlem (til
september 2007)

International Commission on the
Anthropology of Food (ICAF) -
ICAF Norway

Gun Roos, Hanne Torjusen og Virginie Ami-
lien - medlemmer

International Commission for Re-
search in European Food History
(ICREFH)

Virginie Amilien - formal member of the
scientific committee

International Society of Food, Agri-
culture and Environment (ISFAE)
Virginie Amilien - vice chair of food and
health section

Mattilsynet

Unni Kjeernes - medlem av Mattilsynets rad
National Research Programme on
Food and Human Nutrition (PNRA)

of the French National Research
Agency (ANR)

Unni Kjeernes - vurdering av forskning-
sprosjekt



Nettverk av samfunnsvitenskape-
lige institutter

Anne M. Jervell - medlem i arbeidsutvalget
(til september 2007)

Nordisk forskerforum
Eivind Stg - leder

Norsk antropologisk tidsskrift
Runar Dgving - redaksjonsrad

Norsk Kulturarv

Runar Dgving - fagradsmedlem

Norsk selskap for ernzering (NSE)

Annechen Bahr Bugge - nestleder

Norsk sosiologforening, Ostlands-
avdelingen

Per Arne Tufte - styremedlem

Scientific board of child and teen
consumption conference, NTNU

Ragnhild Brusdal - medlem

Scientific Advisory Board of CRIC,
University of Manchester

Eivind Stg - medlem

Tekstilpanelets styringsgruppe
Ingun G. Klepp - medlem

nICE Fashion (Norwegian Initiative
for Clean & Ethical Fashion)

Ingun G. Klepp - medlem av referansegrup-

pen

Fagfellevurdering

Appetite

Gun Roos

Unni Kjeernes

Food Quality and Preference

Unni Kjeernes

Food, Culture and Society

Runar Dgving

International Journal of Consumer
Studies

Lisbet Berg
Ragnhild Brusdal

International Journal of Sociology
of Agriculture and Food

Unni Kjeernes

Journal of Cleaner Production
Eivind Stg - editor

Harald Throne-Holst

Gunnar Vittersg

Pal Strandbakken

Journal of Consumer Policy

Unni Kjeernes

Nordic Innovation Centre (NICe):
Micro- and NanoTechnology
(MINT) II/Nordic MNT ERA-Net

Harald Throne-Holst

Norsk antropologisk tidsskrift

Runar Dgving

Norges forskningsrad, Matpro-
grammet

Arne Dulsrud

Norges forskningsrad

Runar Dgving

Norsk Statsvitenskapelig Tidsskrift

Arne Dulsrud

Tidsskrift for samfunnsforskning

Unni Kjeernes
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